Thème 3: Marchés et prix

Objectifs du cours :


En termes de savoirs :

Connaître les notions d’Offre, de Demande et de Prix

Etudier la relation entre le prix d’un bien et la quantité demandée, entre le prix d’un bien et la quantité offerte

Comprendre comment se fixe et s’ajuste le prix en fonction des variations de la demande puis de l’offre

Connaître les déterminants de l’offre et de la demande

Comprendre comment se forme le prix d’équilibre d’un bien


En termes de savoir-faire :

Savoir construire une courbe d’offre et de demande

Savoir dessiner et interpréter graphiquement une variation de prix, reconnaître le point d’équilibre

Partie 1 : introduction du nouveau thème à partir de la bande dessinée d’Iznogoud.

Répondez aux questions suivantes après avoir lu la bande dessinée :

1) Quel est le produit échangé sur le marché ?

2) Qui est l’offreur ?

3) Qui est le demandeur ?

4) Les agents arrivent-ils à s’entendre sur un prix ? Si oui, lequel ?

5) Peut-on considérer que sur ce marché, on rencontre une situation d’équilibre, soit une situation d’accord entre l’offreur et de demandeur ?

Le marché désigne le lieu, parfois fictif, sur lequel se rencontrent l’offre et la demande et qui aboutit à l’échange de biens et services.
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Partie 2 : Rendez-vous sur les sites interactifs suivants.

Copier/coller le lien dans le serveur Mozilla Firefox, répondez aux questions et visualiser les vidéos, suivez les indications données par les sites internet. N’oubliez pas de prendre des notes une fois les exercices terminés afin qu’il reste quelque chose de votre travail sur internet dans votre cours.
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Partie 3 : Les mécanismes du marché, l’exemple du marché du bluet, travail sur le tableur Excel
Chaque vendredi, pendant les vacances d’été, a lieu un marché nocturne, de 18 à 21h, dans la petite station des Hautes-Vosges qu’est le Girmont-Val d’Ajol. Cette initiative a été prise par le maire en vue de redynamiser le tourisme dans le secteur. Depuis sa mise en place, le succès est au rendez-vous puisque ce petit village comptant habituellement 250 habitants attire chaque vendredi soir plusieurs centaines de vacanciers en quête de produits du terroir les plus typiques qui soient...
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	La spécialité du village est le bluet. C’est un fruit, proche de la Myrtille, qui a été importée d’Amérique du Nord dans les années 80’. L’idée était alors de permettre aux agriculteurs de diversifier leur production afin d’avoir des sources de revenus plus larges et d’être moins dépendants d’un type de culture particulier. Cette variété a été choisie du fait de sa robustesse puisqu’elle pousse très facilement à l’état naturel et supporte bien le froid. 

Le bluet est décliné à l’envie et à l’infini : fruits frais ou cuits (tarte, clafoutis,…) confiture, sirop, vin, nectar,… 

Ainsi, chaque semaine, sur ce marché, s’échangent plusieurs dizaines de kilos de bluets : ceci permet aux producteurs de générer des gains non négligeables et aux consommateurs de repartir heureux et les bras chargés.


Q1-Rappelez qui sont les offreurs et qui sont les demandeurs de bluets.

	


I/MARCHE DU GIRMONT-VAL D’AJOL – ETE 2008

(EXERCICE 1 : LA DEMANDE DE BLUETS EN 2008

En 2008, la mairie a chargé le garde-champêtre de récolter des informations concernant le marché du bluet pendant la période estivale.

Voilà les informations récoltés auprès des demandeurs ; 2 types de clientèle sont intéressées par les bluets :les particuliers, et principalement ceux qui se déplacent pour venir au marché nocturne du vendredi soir ;les professionnels (auberge, restaurant, superette,…) du village.

	PRIX (en euros)
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8

	PARTICULIERS (en kg)
	4500
	4400
	4200
	3800
	3250
	2500
	2000

	PROFESSIONNELS (en kg)
	1500
	1450
	1350
	1250
	1150
	1050
	900

	
	
	
	
	
	
	
	

	Q2-Quelle est la quantité de bluets proposés à l’achat pour un prix de 5€ (distinguez demande des particuliers, demande des professionnels et demande globale).

 Q3-Représentez graphiquement les courbes de demande (pour les particuliers et les professionnels) et faites figurer la représentation graphique dans l’endroit qui lui est réservé (pour cela, ouvrir le fichier « marché du bluet-excel » et suivez les indications qui y sont inscrites).

Q4-Quelle est la tendance de ces 2 courbes ? Comment l’expliquer ?

Q5-Est-ce que la pente des 2 courbes est la même ? Comment l’expliquer ?


	METTRE LE 

GRAPHIQUE ICI



(EXERCICE 2 : L’OFFRE DE BLUETS EN 2008

Côté production, 3 agriculteurs ont choisi de cultiver le bluet dans ce bourg et de le transformer pour partie : M. BLAYE, M. UERTS et M. TSACK. Chacun a des capacités et des coûts de production différents. Voici les intentions de vente des agriculteurs tels que le garde champêtre avait pu les relever l’année passée.

	PRIX (en euros)
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8

	M. BLAYE (en kg)
	500
	700
	1000
	1200
	1400
	2000
	2500

	M. UERTS (en kg)
	1800
	2000
	2350
	2450
	3000
	3600
	4250

	M. TSACK (en kg)
	1000
	1200
	1700
	1900
	2450
	2900
	3500

	TOTAL (en kg)
	
	
	
	
	
	
	


Q6-A l’aide du fichier excel, calculez la dernière ligne du tableau et reportez les résultats obtenus. A quoi correspond-t-elle ?

	


(EXERCICE 3 : LE MARCHE DU BLUET EN 2008

	Q7-Complétez le tableau suivant (utilisez le fichier excel).

PRIX (en euros)

2

3

4

5

6

7

8

DEMANDE 2008

(en kg)

OFFRE 2008

(en kg)

Q8-Représentez graphiquement les courbes d’offre et de demande et faites figurer la représentation graphique dans l’endroit qui lui est réservé (utilisez le fichier excel).

Q9-A partir du graphique, déterminez le prix et la quantité d’équilibre.

Q10-Faites une phrase pour expliquer ce que signifie concrètement les chiffres que vous avez mis en évidence lors de la question précédente.


	METTRE LE 

GRAPHIQUE ICI



II/MARCHE DU GIRMONT-VAL D’AJOL – ETE 2009

En un an, les choses ont évolué. La mairie a décidé de se jumeler avec une ville bretonne et accueille chaque été dans une maison familiale environ 200 familles originaires de ladite ville. On remarque alors que la demande de bluets augmente de 20% (tant chez les particuliers qui, plus nombreux, consomment davantage que chez les professionnels qui prévoient une fréquentation plus élevée). L’offre, quant à elle, reste inchangée.

NB : une augmentation de 20% revient à multiplier les quantités demandées par 1,2.

Q11-A votre avis, quel impact vont avoir ces modifications sur le prix du bluet pour l’année 2009 ?

	


Q12-Complétez le tableau récapitulatif concernant le marché du bluet pour l’année 2009 (utilisez le fichier excel pour cela).

	PRIX (en euros)
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8

	DEMANDE GLOBALE 2008 (en kg)
	
	
	
	
	
	
	

	DEMANDE GLOBALE 2009 (en kg)
	
	
	
	
	
	
	

	OFFRE GLOBALE 2009 (en kg)
	
	
	
	
	
	
	


Q13-Représentez graphiquement le marché du bluet du Girmont-Val d’Ajol pour l’année 2009 (utilisez le fichier excel).

	METTRE LE 

GRAPHIQUE ICI



	
	Q14-Comment s’est déplacée la courbe de demande ?

Q15-Quel est l’impact de ce déplacement sur le prix d’équilibre sur le marché du bluet pour l’année 2009 ?

Q16-Quel est l’impact sur la quantité d’équilibre sur le marché du bluet pour l’année 2009?

Q17-Quel sera l’impact de cette modification sur les profits des trois producteurs ? Expliquez.




III/MARCHE DU GIRMONT-VAL D’AJOL – ETE 2010

Cette envolée des prix et des profits fait des envieux. M. STEUBL décide de se mettre à cultiver lui aussi des bluets. Voici les quantités qu’il se propose de fournir au regard de la structure des prix (sachant que cette production se rajoute à l’offre globale calculée à la question 5).

	PRIX (en euros)
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8

	M. STEUBL (en kg)
	900
	1250
	1600
	2000
	2500
	3000
	3600


Q18-Quel sera probablement l’impact sur les prix de l’arrivée de ce nouveau producteur sur le marché ?

	


Q19-Complétez le tableau récapitulatif concernant le marché du bluet pour l’année 2010 (utilisez le fichier excel).

	PRIX (en euros)
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8

	DEMANDE GLOBALE 2010 (en kg)
	
	
	
	
	
	
	

	OFFRE GLOBALE 2009 (en kg)
	
	
	
	
	
	
	

	OFFRE GLOBALE 2010 (en kg)
	
	
	
	
	
	
	


Q20-Représentez graphiquement le marché du bluet du Girmont-Val d’Ajol pour l’année 2010 (utilisez le fichier excel).

	METTRE LE 

GRAPHIQUE ICI



	
	Q21-Quel est le nouveau prix d’équilibre sur le marché du bluet ?

Q22-Quelle est la nouvelle quantité d’équilibre sur le marché du bluet  ?




	VEILLEZ A :

-ETRE PRECIS DANS VOS REPONSES

-CONSERVER LA MISE EN PAGE


Partie 4 : Notions à compléter
La demande correspond à la quantité que les agents ont l’intention d’……………. à un prix donné. La relation de demande représente donc les intentions de demande des acheteurs pour les différents …… ; cette relation est en général ……………………., ce qui signifie qu’à un niveau de prix plus élevé correspond une quantité demandée plus ……….. On représente cette relation par un graphique : la courbe de …………………….

L’offre correspond à la quantité que les producteurs ont l’intention de ………….. à un prix donné. La relation d’offre représente les intentions d’offre des producteurs pour les différents prix. Cette relation est en général croissante, ce qui signifie qu’à un niveau de prix plus élevé correspond une quantité offerte plus importante. On représente cette relation par un graphique : la courbe d’offre.

Le prix désigne, sur le marché d’un bien ou d’un service, le nombre d’unités monétaires nécessaires, côté acheteur, pour ……………… une unité de ce bien ou service, ou ……………, côté vendeur, du fait de la vente d’une unité de ce bien ou service
Le prix d’équilibre est le prix pour lequel la quantité d……………. égale à la quantité o……………. Cette quantité s’appelle la quantité d’équilibre.

Partie 5 : Les déterminants de l’offre et de la demande
Les déterminants de la demande











Les biens substituables désignent des biens pouvant être remplacés par d’autres biens pour satisfaire le même besoin.

Citez des exemples : ………………………………………………………………………………………………………………
Les biens complémentaires désignent les biens dont l’usage de l’un exige aussi l’usage de l’autre. 

Citez des exemples : ……………………………………………………………………………………………………………….
Les déterminants de l’offre








Partie 6 : Comment évoluent les prix sur le marché ?






Partie 7 : déplacement de courbes
L’offre ou la demande d’un produit sont affectés par divers évènements : diminution ou augmentation des revenus, accidents climatiques, … 

Ces modifications de l’offre et de la demande se répercutent sur le prix du produit. Pour analyser ces modifications, on peut se poser trois questions :

1) Quelle est la courbe qui est affectée par l’événement ? L’offre ou la demande ?

2) Dans quel sens ? L’offre (ou la demande) diminue ou augmente ?

3) Comment l’équilibre est-il modifié ? Le prix augmente-t-il ? La quantité achetée augmente-t-elle ?

Appliquez ce cheminement des trois questions aux cas suivants :

1er événement : une tempête tropicale détruit une partie des plantations de bananiers en Amérique centrale. Quelle en est la conséquence pour le marché de la banane ?

Associez le 2ème événement à l’un des deux graphiques ci-dessous.

2ème événement : les jeunes filles sont de plus en plus intéressées par le football. Quelle est la conséquence pour le marché des abonnements de stade ?

Associez le 2ème événement à l’un des deux graphiques ci-dessous.









Graphique n°1





Graphique n°2

Partie 8 : QCM de synthèse du chapitre
Cochez la ou les bonnes réponses.

Lorsque le prix augmente, généralement la demande :

a) augmente

b) stagne

c) diminue

Lorsque le prix augmente, généralement l’offre :

a) augmente

b) stagne

c) diminue

Un déplacement de la courbe d’offre sur la droite :

a) fait augmenter le prix

b) fait diminuer le prix

c) n’a aucun effet sur les prix

Selon la loi de l’offre et de la demande, la variation des prix :

a) permet d’égaliser le prix d’équilibre et la quantité d’équilibre

b) permet d’égaliser l’offre et la demande

c) n’a aucun effet sur l’offre et la demande

La demande de communications en téléphonie mobile dépend :

a) du prix des communications

b) du prix des téléphones portables

c) du prix des téléviseurs

Une hausse du prix des sandwichs poulet/crudités peut être due :

a) à une hausse du taux de mortalité des poulets

b) à une augmentation des tarifs de la cantine

c) à une entente entre les vendeurs de sandwichs

Lorsque la quantité d’un bien offerte sur un marché excède la quantité demandée :
a) Le prix de marché du bien peut baisser

b) La demande va augmenter

c) Les offreurs peuvent stocker l’excès d’offre
Le revenu: si le prix de la place de cinéma augmente de 10%, on ne pourra aller plus souvent au cinéma seulement si notre argent de poche aura augmenté elle aussi, de plus de 10%





Le prix des biens substituables: si le prix de l’eau gazeuse augmente, la demande d’eau plate va ……………





Le prix des biens complémentaires: si le prix du carburant augmente, la demande de voiture de grosse cylindrée va ………………..





Les déterminants de la demande





L’évolution des préférences, des goûts du consommateur: si les vacances vertes deviennent à la mode, la demande de gîtes ruraux va ………………





Les anticipations des agents: les comportements de demande sont fréquemment affectés par les prévisions que font les agents. Par exemple, la crise développe la crainte du chômage, les agents redoutent une diminution de leur revenu et réduisent leur c…………………… à des prix pourtant inchangés





Les facteurs naturels sont aussi très importants, notamment le climat, car de nombreux produits en dépendent: vêtements, boissons, loisirs et tourisme...





Le prix de vente





Le coût du ………………..





Les déterminants de l’offre





Les coûts de production





Le coût du …………………





Les innovations technologiques





L’offre ..........





Demande = Offre





Demande > Offre





Prix ..........





La demande ..........





L’offre ..........





Prix ..........





Demande < Offre





La demande ..........





Demande = Offre
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